3’ Dolnoslaski Szpital Specjalistyczny
< im. T. Marciniaka
¥ Centrum Medycyny Ratunkowej

Wroclaw 9 sierpnia 2023 r.
EO.81.4.2023

ZAPROSZENIE

do skladania ofert
na realizacje kampanii spolecznej w ramach zadania pn.:
Kampania informacyjna w zakresie transplantacji narzqdow

Postepowanie nie podlega ustawie z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamowien publicznych
(tj. Dz. U. z 2021 r. poz. 1129 z pdézn. zm.) — warto§¢ zamdwienia nie przekracza wyrazonej
w zlotych kwoty 130 000 zt.

I. Zamawiajgcy
Dolnoslaski  Szpital Specjalistyczny im. T. Marciniaka - Centrum Medycyny
Ratunkowej, ul. Gen. Augusta Emila Fieldorfa 2, 54-049 Wroclaw, KRS 0000040364,
NIP 899-22-28-560, REGON 00632038, tel. 71 306 41 59, faks 71 306 48 67,
e-mail do osoby do kontaktu: k.szeremeta/@szpital-marciniak. wroclaw.pl
Adres strony internetowej Zamawiajacego: www.szpital-marciniak.wroclaw.pl

II. Kwota, ktéra Zamawiajacy dysponuje na realizacje przedmiotu zaméwienia 44 623,58 zi
brutto.

ITI Opis przedmiotu zamdéwienia
CPV: 79341400-0

Zamowienie obejmuje realizacj¢ kampanii spolecznej w ramach zadania: Kampania
informacyjna w zakresie transplantacji narzgdéw realizowanego z dotacji z budzetu
Wojewodztwa Dolnoslaskiego przyznanej Uchwala nr 6972/V1/23 Zarzadu
Wojewoddztwa Dolnoslaskiego z dnia 29 maja 2023 r.

a) Ogolne informacje o Kampanii:

Transplantacja narzaddéw jest metoda leczenia ratujgcg zycie i zdrowie ludzi. W Polsce
poglebia si¢ problem niewystarczajacej liczby transplantacji w stosunku do istniejacego
zapotrzebowania.

Celem kampanii jest poprawa $wiadomosci mieszkancéw Dolnego Slaska na temat
ogromnego znaczenia transplantacji narzadéw jako metody, ktéra umozliwia ratowanie
zdrowia 1 zycia ludzi. Kampania ma na celu ponadto przyblizenie Dolno$lazakom aktualnego
stanu prawnego oraz procedur dotyczacych transplantacji, a takze sprawienie, iz kwestia
zgody na oddanie narzadoéw po $mierci stanie si¢ tematem rozmoéw miedzy bliskimi. Z badan
wynika, ze wiekszos¢ Polakow nie rozmawia z bliskimi na temat oddania narzadéw po swojej
$mierci.
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Kampania ma zacheca¢ do rozmdéw na ten temat oraz podejmowania przez
Dolnoslazakow swiadomych decyzji w kwestii oddawania narzaddéw po $mierci - w tym
informowa¢ o istnieniu Centralnego Rejestru Sprzeciwdw. Upowszechnienie wiedzy o
domniemaniu zgody oraz istnieniu rejestru sprzeciwow, pomoze w przysziosci zredukowad
watpliwoscei rodziny, czy aby na pewno zmarty krewny zyczyt sobie, aby jego narzady zostaty
przekazane potrzebujacym i przelozy si¢ na zwigkszenie liczby przeszezepianych narzadow.

W Kampanii powinien zosta¢ polozony nacisk na przekaz pozytywny, tj. pokazanie, jak
wielu osobom moze uratowad zycie decyzja jednej osoby o zgodzie na oddanie narzadéw po
$mierci.

b) Czas realizacji przedmiotu zamoéwienia:
od dnia podpisania umowy do dnia 26 pazdziernika 2023 r. (w tym czas realizacji
Kampanii w Internecie: 19 wrzesnia — 19 pazdziernika 2023 r.).
Wykonaweca przekaze Zamawiajacemu do akceptacji e-mailem, w terminie nie duzszym
~-piz-3-dni-robocze od dnia podpisania umowy-propozycje szczegdlowego harmonogramu prac
- spéjnego z datami ramowymi wskazanymi w opisie przedmiotu zamdwienia.

¢) Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia
Zadanie 1: Opracowanie nazwy, hasia Kampanii, planu Kampanii w Internecie

Zadanie obejmuje opracowanie nazwy i hasla Kampanii, a takze opracowania planu
Kampanii w Internecie z okresleniem kanaléw i narzedzi, ktore zostana wykorzystane do
prowadzenia Kampanii.

Wykonawca przedstawi co najmniej 3 propozycje hasla i nazwy Kampanii do wyboru
przez Zamawiajgcego. .

W planie kampanii w Internecie Zamawiajgcy wymaga wykorzystania w kampanii
materialéw filmowych wypracowanych w ramach zadania 2. Ostateczna koncepcja Kampanii
wymaga akceptacji Zamawiajgcego przed wdrozeniem jej do realizacji. Wykonawca
zobowigzany jest do uwzgledniania wszelkich wytycznych 1 uwag zglaszanych przez
Zamawiajgcego.

Termin realizacji zadania 1:

1) opracowanie nazwy 1 hasta Kampanii - do 5 wrzeénia 2023 r.
2) opracowanie planu Kampanii - do 17 wrzesnia 2023 r.

Zadanie 2 Produkeja materialu filmowego

Produkcja materiatu filmowego w jakosci FULL-HD o facznej dhugosci ok. 5-8 minut
zawierajacych wypowiedzi wyznaczonych przez Zamawiajacego ekspertdw oraz ewentualnie
biorcéw/rodzin dawcéw ~ np. w formie krotkiego reportazu, zrealizowanego na terenie
Szpitala im. Marciniaka, podzielonego na ok. 4 czeéci. Zaklada sie, ze kazda czesé bedzie
zawiera¢ ok. 1-minutowag wypowiedz eksperta/ekspertow, czotowke, plansze koncows oraz
ewentualnie krotka wypowiedZz przedstawiciela Urzedu Marszatkowskiego (ostateczny
podzial materialu filmowego, czas trwania poszczegdlnych czgéei do ostatecznego
uzgodnienia z Zamawiajacym - w zaleznosci od wypracowanego przez Wykonawce planu
Kampanii w Intermnecie oraz finalnego ukladu wypowiedzi ekspertéw). Material filmowy
powinien wykorzystywa¢ nazwe oraz hasto Kampanii wypracowane w zadaniu 1.
Zamawiajgcy wymaga dokonania nagrania we Wroctawiu. Material powinien zawiera napisy
(transkrypcje). Zamawiajgcy wymaga opracowania przez Wykonawce ramowego scenariusza
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wypowiedzi w porozumienin z Zamawiajgeym. Zamawiajacy wymaga przekazania
materialéw co najmniej w formacie MP4 i udzielenie Zamawiajgcemu praw bez ograniczen
czasowych do emisji ww. materialéw w Internecie. Zamawiajacy wymaga, aby w kazdej
czescl materiatu filmowego pojawila sie co najmniej jedna, wyswietlana co najmniej przez 5
sekund plansza, na ktérej znajda si¢:
o adres strony internetowej Kampanii wskazany przez Zamawiajacego:
¢ logotyp Kampanii,
¢ logotyp Dolnoslgskiego Szpitala Specjalistycznego im. T. Marciniaka - Centrum
Medycyny Ratunkowej,
¢ logotyp Urzedu Marszalkowskiego Wojewddztwa Dolnoslaskiego
¢ Informacja: ,,Zrealizowano przy wsparciu finansowym Samorzadu Wojewddztwa
Dolnoslaskiego™.

Logotypy zostang dostarczone przez Zamawiajacego.
Marciniaka byla caly czas obecna na pasku wyéwietlanym w materiale.

Zapewnienie udziatu ekspertéw oraz innych osob wypowiadajgcych sie w materiale lezy po
stronie Zamawiajacego — i nie wigze si¢ z ponoszeniem kosztéw przez Wykonawce.

Termin realizacji zadania 2: do 17 wrzes$nia 2023 1
Zadanie 3 Realizacja Kampanii w Internecie

Przeprowadzenie Kampanii informacyjnej w Internecie przez 1 miesige. Planowany
termin rozpoczecia zadania: 19 wrzednia 2023 r.

Wykonawca dokona analizy sposobéw optymalnego dotarcia z wykorzystaniem
Internetu do grupy docelowej, tj. mieszkanek i mieszkancéw Dolnego Slaska. Zamawiajacy
wymaga, aby wsrod kanaléw komunikacji wykorzystywanych do prowadzenia Kampanii
przez Wykonawce znalazly sie co najmniej serwisy Facebook,Youtube, Twitter i Tik Tok.
Zamawiajacy wymaga, aby ustawienia grupy docelowej kampanii obejmowaty mieszkancéw
Dolnego Slgska we wszystkich grupach wiekowych powyzej 15 roku zycia.

Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca w ramach kampanii zapewnit platng
promocj¢ materiatu filmowego wyprodukowanego w ramach zadania 2 w Internecie.

Minimalne wymagania Zamawiajgcego w zakresie facznego wskaznika liczby wyswietlen
postdw informacyjnych, baneréw oraz spotéw wynosza lacznie:

— ¢o najmniej 100 000 wyswietlen na Facebooku,

— co najmniej 50 000 wyswietlenn w serwisie Youtube.

Ustanowiony capping dla wyswietlen na Youtube’ie ma wynosic: 3.

Budzet na platng promocje (kwota przekazywana portalom spolecznosciowym/
dostawcom ustug displayowych/ serwisom) powinien wyniesé 10 000 zt netto.

Wynagrodzenie wykonawcy oferowane za t¢ czg§é przedmiotu zamdwienia powinno
zostaé zawiera¢ w sobie jako skiadowsa budzet 10 000 z} netto na platng promocje.

Kampania powinna zosta¢ przeprowadzona zgodnie z planem Kampanii w Internecie
zatwierdzonym przez Zamawiajgcego.

Raport
Po zakonczeniu Kampanii w Internecie Wykonawca zobowiazany jest do przedlozenia

w ciggu 7 dni raportu, zawierajgcego adekwatne do wykorzystywanych w kampanii kanatow,
obiektywne dane np. pochodzace z Google Analitics, Facebook Ads czy Google Ads,
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potwierdzajacych osiggniecie wyznaczonych Wrykonawey do osiagniecia wskaznikow
wyswietlen.

QOgdlne wvivezne do materialow przveotowywanyveh w ramach Kampanii

Wszystkie materialty wytworzone na potrzeby kampanii powinny zawieraé logotyp
Dolnoslaskiego Szpitala Specjalistycznego im. T. Marciniaka - Centrum Medycyny
Ratunkowej, Informacje: ,.Zrealizowano przy wsparciu finansowym  Samorzadu
Wojewddztwa  Dolnoslaskiego™, logotyp Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Dolnoslgskiego,

Logotypy zostang przekazane Wykonawcy przez Zamawiajacego.

Wszystkie materialy wytworzone na potrzeby kampanii powinny spelnia¢ wymagania ustawy
z dnia 4 kwietnia 2019 r. o dostepnosei cyfrowe] stron internetowych 1 aplikacji mobilnych

-~ podmiotéw-publicznych - (Dz.-U.-2019,-poz.- 1696)-oraz -ustawy z dnia- 19 -lipca 2019 -1:-

o zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami (t].: Dz. U. z 2020 1., poz.
1062 z pdin. zm.).

Wszystkie materialy wytworzone na potrzeby kampanii przez Wykonawce wymagaja
akceptacji Zamawiajacego przed ich ostateczng publikacjg.

III Warunki udzialu w postepowaniu:

1. Wykonawca w okresie ostatnich 3 lat przed terminem skiadania ofert przeprowadzil
co najmniej 1 kampanie marketingowe Ilub spoleczng w Internecie — Zamawiajacy
wymaga przedstawienia referencji lub protokolu odbioru potwierdzajgcych spelnienie
warunku.

Zamawlajacy wymaga przedstawienia referencji Iub  protokolow  odbioru
potwierdzajgcych spelnienie warunku.

2. Wykonawca w okresie ostatnich 3 lat przed terminem skladania ofert zrealizowat
co najmniej 1 material filmowy. Zamawiajacy wymaga przedstawienia referencji lub
protokolow odbioru potwierdzajgcych spetnienie warunku.

1V. Zasady wyboru wykonawcow i kryteria oceny ofert:

Maksymalna liczba punktéw mozliwych do uzyskania wynosi 100. Do realizacji
zamowienia zostanie wybrany wykonaweca, ktdrego oferta uzyska najwicksza liczbe punktow.

Kryteria oceny ofert:

L.p. | Nazwa kryterium: Liczba Procentowy
punktow udziat
mozliwych kryterium w
do uzyskania | punktacji:

1. Cena brutto do 80 pkt 80%




!.\.)

Portfolio: do 20 pkt 20%

Sposob obliczania punktdw:

Liczba punktdw za kryterium nr 1 — Cena brutto zostanie obliczona w nastepujacy sposob:

Cena brutto oferty z najnizsza ceng
sposrod ofert podlegajacych ocenie

Liczba punktéw oferty ocenianej = x 80

- Liczba punktow za majace charakter jakosciowy kryterium nr 2 — Portfolio - bedzie

Cena brutto oferty ocenianej

obliczana jako $rednia z liczby punktéw przyznanych za dane kryterium przez

poszezegolnych cztonkdw komisji oceniajgcej oferty.

Liczba punktéw zostanie obliczona z doktadnoscia do dwdch miejsc po przecinku.

V. Wykaz wymaganych dokumentéow od Wykonawey:
1.

Oferta Wykonawcy — zgodna ze wzorem stanowiacym zalacznik do Zaproszenia do
sktadania ofert.

Dokument, z ktérego wynika upowaznienie do reprezentowania Wykonawcey, jezeli takie
umocowanie nie wynika z dokumentow bezpiatriych, ogdlnie dostepnych w bazach,
np. CEIDG lub KRS. Jezeli oferte podpisuje petnomocnik — dokument pelnomocnictwa
oraz dokument, z ktérego wynika uprawnienie dla osoby udzielajgcej pelnomocnictwa
do dokonania takiej czynnosci,, W przypadku Wykonawcdéw wspolnie ubiegajacych sie
o udzielenie zamowienia (np. spétka cywilna, konsorcjum) — pelnomocnictwo rodzajowe
do reprezentowania ich w niniejszym postepowaniu albo reprezentowania 1 zawarcia
umowy w sprawie zamoéwienia publicznego,

Referencje i/lub protokoty odbioru potwierdzajace warunki udzialu w postepowaniu.
Portfolio obejmujgce nastepujgce elementy:

a) przykladowe kampanie realizowane przez oferenta — preferowane kampanie spolteczne:

1. wykaz zrealizowanych kampanii,

ii.  opisy/prezentacje kampanii — forma wybrana przez Wykonawce,
b} Przyktadowe materialy filmowe,

1. wykaz wykonanych materiatéw filmowych,

ii.  przykladowe materialy filmowe zrealizowane przez Wykonawce

(Zamawiajacy wymaga przekazania przykladowych materiatow filmowych na nosniku
elektronicznym lub — w przypadku skladania oferty w formie elektronicznej przestania linkéw
do materiatdw).

VI. Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajgcego £ Wykonawcami:



Wykonawca moze zwrdcié¢ sie do Zamawiajgcego z zapytaniem dot. tresci Zaproszenia do
skladania ofert mailowo na adres e-mail: k.szeremeta@szpital-marciniak. wroclaw.pl —
najpézniej na 3 dni robocze przed uptywem terminu skfadania ofert.

VII Spos6b przygotowania oferty:
1. Oferta powinna zosta¢ sporzadzona w jezyku polskim, na wzorze stanowigcym
zatacznik nr 1 do Zaproszenia do skfadania ofert.
Oferta (formularz ofertowy oraz zalaczniki) powinny zosta¢ podpisane przez osobe
upowazniong do reprezentowania Wykonawcy zgodnie z dokumentem rejestrowym
Wykonawcy badZz przedlozonym dokumentem. W przypadku zalaczenia kopil
dokumentéw - powinny zostaé one podpisane przez osobe upowazniong do
reprezentowania Wykonawcy ,,za zgodnos$¢ z oryginatem”.
.3, Oferta moze zostac. przygotowana w.formie papierowej lub w.formie elektroniczne;j
— w postaci skanu oferty papierowej Iub w formie dokumentu podpisanego
elekironicznie.
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VIII. Miejsce oraz termin skladania ofert.

1. W przypadku skiadania oferty w formie elektronicznej, nalezy ja przesta¢ na adres
e-mail: sekretariat@szpital-marciniak.wroclaw.pl, nalezy wskazaé¢ w tytule maila, iz

jest to ,Oferta na realizacje kampanii informacyjnej w zakresie transplantacii
narzagddw”.

2. W przypadku sktadania oferty w formie papierowej, nalezy zaznaczy¢ na kopercie, iz
jest to ,Oferta na realizacje kampanii informacyjne] w zakresie transplantacji
narzadow” oraz:

a) przesylaé ja na adres Zamawiajgcego:

Dolnoslaski Szpital Specjalistyezny im. T. Marciniaka - Centrum Medycyny Ratunkowej
ul. Generala Augusta Fieldorfa 2,

54-049 Wroctaw

lub

b) dostarczy¢ osobiscie do Sekretariatu Dyrekeji Zamawiajacego, . pietro, adres j. w.

Oferte nalezy zlozy¢ w terminie do dnia 18 sierpnia 2023 r. do godziny 15:00.
Decyduje termin dostarczenia oferty do Zamawiajacego. Oferty zlozone po
wyznaczonym terminie nie beda rozpatrywane.

IX. Termin zwigzania oferta :
Wykonawca jest zwiaizany swoja oferta przez okres 30 dni od dnia ostatecznego terminu

skladania ofert.

X. Informacje dodatkowe, rozstrzygniecie, wybor oferty:

1. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedna oferte.

2. Wykonawca moze wycofaé oferte, pod warunkiem, ze uczyni to przed upltywem terminu
do skladania ofert. Wycofanie oferty wymaga formy pisemne;j.

3. Zamawiajacy nie dopuszeza skiadania ofert czgsciowych lub wariantowych.
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Zalgeznik Nr 1 — Formularz ofertowy.

Zalacznik Nr 2 — Wzér umowy na wykonanie zaméwienia.

Oferty zlozone po wyznaczonym terminie, ztozone w innym niz wskazano miejscu lub
wyslane na inny adres mailowy niz zostalo okreslone w niniejszym Zaproszeniu
do skladania ofert pozostana pozostawione bez rozpatrzenia.

Zamawiajacy odrzuca oferte¢ Wykonawcy, w przypadku gdy:

a) oferta nie zostala zlozona na formularzu ofertowym stanowigcym zalacznik
do niniejszego Zaproszenia do skladania ofert,

b) w ofercie nie zostata wskazana cena za wykonanie przedmiotu zamdwienia,

c) oferta jest niezgodna z opisem przedmiotu zamowienia,

d) wykonawca nie spetnia warunkéw udzialu w postepowaniu,

e) wykonawca zlozyl wigcej niz jedna oferte,

f) wykonawca zlozyt oferte czgéciowa lub wariantowa,

g) wykonawca nie uzupeiit w terminie brakéw formalnych lub nie skorygowal omytek
pisarskich lub rachunkowych, do ktérych uzupelnienia/skorygowania zostal wezwany
lub nie przedstawil w terminie wyjasnien odnosnie niejasnych dla zamawiajgcego
tresci-oferty,

h) oferta zawiera razaco niska cene¢ lub nieprawdziwe informacje,
1) oferta jest niewazna na mocy odrgbnych przepisow.
W przypadku, gdy Wykonawca przestawi oferte zawierajaca braki formalne lub oczywiste
omylki pisarskie lub rachunkowe, badz zawierajaca tresci niejasne — uniemozliwiajgce
dokonanie oceny oferty, Zamawiajacy jednokrotnie wezwie Wykonawce do dokonania
korekty/uzupelienia/ztozenia wyjasnien. Uzupelieniu nie podlega niewskazanie
w-ofercie ceny za wykonanie przedmiotu zamowienia — oferta bez podanej ceny zostaje
odrzucona.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wezwania Wykonawcy do uzupelnien droga

mailowa na adres e-mail wskazany w ofercie.

Zamawiajacy wykluczy z postepowania o udzielenie zamodwienia publicznego

Wykonawce zaliczajacego sie do kategorii wykonawcow wskazanych w art. 7 ust. 1

ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegélnych rozwigzaniach w zakresie

przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa

narodowego (Dz. U. 2022, poz. 835).

Zamawiajacy zamiesci na swojej stronie internetowej informacje o rozstrzygnieciu

postepowania.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania lub jego czesci bez

podania przyczyny.

Zalaczniki

Dyrektor

mgrinz. Katarzyng Kaflisciriska

.....................................

Podpis Dyrektora






